
!""#年第 $期

!"#$%&’("$)’%**+ 食品工业科技

酱体红褐色、有光泽，具有面酱香，无其它不良

气味，味甜而鲜，咸淡可口，无酸、苦、焦糊、霉味及其

他异味，体态粘稠适度，无霉花。

! 实验结果
影响微波灭菌的效果主要有微波输出功率、加

热时间和样品厚度。由于微波输出功率可调节为

!"#、$%#、"!#、&##’，由于在 &##’时，容易使面酱焦
糊，故选择 !"#、$%#、"!#’三个水平进行正交试验，
正交设计方案及结果见表 (，方差分析见表 !，表 )
给出了微波处理后，放置不同时间的抑菌效果。

表 ! 结果表明，各因素对抑菌率的影响顺序为：
*+,+-，最佳组合为 ,)-(*(，即微波输出功率为

"!#’，微波加热时间为 !./0，样品厚度在 )1.时，测

定样品的抑菌率效果最佳。

% 结论
利用微波灭菌法来防止面酱发酵产气、变稀或

沉淀分层等现象是可行的，它克服了由于防腐剂的

加入所带来的对人体的不良影响，是一项值得推广

的新技术。
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芦荟保健食品开发与电子商务的应用
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摘 要 论述了芦荟的功效、作用机理以及利用膜分离技术提取

芦荟有效成分的加工工艺。并且结合我国芦荟保健食品

的特点，通过电子商务技术的导入，提出利用电子商务技

术发展我国“个性化”保健食品的消费，促进我国保健食

品工业的繁荣。
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芦荟是一种多年生多肉质、含汁丰富的百合科

草本植物。芦荟的种类很多，大约有 %## 多个品种，
但到目前为止被人们确认能用于食品、医药和美容

的只有几个品种，即翠叶芦荟、好望角芦荟、木剑芦

荟、华芦荟等。

据美国德州大学健康科学中心 ’3’/0<=>? 博士
介绍，芦荟至少含有 ($# 多种成分，有控制细胞生长
和分化的成分，有刺激白细胞和其它免疫细胞生长

的成分，有愈伤成分和抗感染成分。该博士称芦荟为

“植物药厂”。日本癌症研究杂志报道，芦荟至少有三

种抗肿瘤物质，即大麻素、甘露糖和植物凝血素，这

些都充分证明了芦荟具有增强免疫力、促进肠蠕动、

防止血管病的作用等。

& 芦荟保健食品的加工
&’& 芦荟保健食品的加工技术
为了保证芦荟中有效成分不受到热作用的破

坏，我们选择了生物技术和膜分离技术加工芦荟产

品，利用生物技术降低了芦荟凝胶的黏度，使后加工

可行，而且不受高温影响，保护了芦荟中的功效成

分；利用膜分离技术突破了传统加工技术高温长时

间对芦荟功效成分的破坏，我们具体选择了 @A（微
滤）、BA（超滤）、CA（纳滤）和 DE（反渗透）。
芦荟!制浆!生物降解!%&!’&!渣（排出）

"
(& # 透过液!生物有效成分
$ $ $
)* (& 纯化

$ $ $
喷雾干燥 )* 喷雾干燥

$ $ $
芦荟凝胶粉 水 芦荟活性物质（补加）

$ （循环使用） $
芦荟保健食品 添加到保健食品中
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%&! 芦荟凝胶粉产品标准
!"#"! 感官指标 外观 白$浅棕黄色粉末；光密度
（%&&’(） )&"*&&；浑浊度 )&"#&&。
!"#"# 理化指标 +, -"*$*"&，水分（.）)!&"&，灰分
（.）)#*，钙 /(0 1 23456"#，镁 /(0 1 234#-"%，27苹果酸
/(0 1 2346!8"6，蒽醌（.）)&"*&。
!"#"- 微生物指标 细菌总数/9:; 1 03)!&&，粪大肠菌
群 /9:; 1 03未检出，霉菌及酵母菌 /9:; 1 03)*&，病原菌
/9:; 1 03未检出。

! 电子商务在芦荟保健食品工业中的应用前景
!&% 芦荟保健食品的特点
#"!"! 保健食品功能专一 与目前市场上大肆宣扬
的功能几乎“包打天下”的保健食品相比，芦荟保健

食品的有效成分含量稳定，保健作用确切，从而更注

重特殊对象的适宜性。

#"!"# 保健食品加工与消费者距离缩短 芦荟保健
食品在消费者心目中具有很好的口碑，是消费者十分

期待的保健产品，因此，产品必须结合消费者的身体

特性，而不能千篇一律，避免误导宣传和盲目消费。

#"!"- 保健食品呈现“个性化” 世纪的保健食品可
以利用电脑为每个人建立健康状况的档案，可根据

个体的不同提供参数，制定适合个人的保健明细单。

因此，芦荟产品必须要有较强的针对性，能够符合不

同年龄、不同人群的需求，并进行编码或排序。

!&! 电子商务对我国芦荟保健食品工业的影响
目前，我国保健食品正在经历第二次创业。一方

面，洋产品大举进入，如“美生肥克”、“<#= 减肥沙
琪”等一批外国公司开始捷足先登，进入了中国；另

一方面，消费者既渴望又疑惑，生产企业也拿不出好

的办法，既能证明自己，又能满足消费者，这时就非

常需要新的技术介入。芦荟保健食品是新兴的保健

品产业，为新技术的介入提供了基础和条件。

电子商务技术可以满足这种要求，甚至可以全

面更新我国保健食品市场的面貌。它可以使消费者

近距离地了解和体验保健食品，可以正本清源，科学

认识保健食品；可以让研究、生产与消费“面对面”，

使研究和生产“量体裁衣”和“个性化”，使消费更加

主动，更加繁荣，从而可以在以下几个方面对我国保

健食品工业产生重点影响：突破企业边界，充分挖掘

社会潜力，实现研究合作组织、生产企业群体以及产

品销售网络的生产链；实现生产企业的规范化管理，

使产品质量更加可靠、更加安全；拉近研究、生产与

消费的距离，让消费者了解产品的研究情况、生产情

况，使消费更理性、更科学；实现产品研究“差异化”，

使研究气氛更加浓郁；实现产品生产“人性化”，使生

产企业更加兴旺；实现产品消费“个性化”，使消费市

场更加活跃；实现消费者的“异想天开”，使其“梦想

食品”变为理想食品，使生活更加丰富多采。

!&# 电子商务在保健食品工业中的发展前景
通过电子商务技术的介入，首先可加强保健食品

企业的技术开发能力和生产能力，企业若没有很强的

技术开发能力和生产组织能力，它就不能根据消费者

的要求在合理的价格内制造出理想食品。同时，高素

质企业可以执行高标准，这对规范保健食品市场，强

化监督管理，保护消费者利益，引导保健食品健康发

展将起到重要作用，因此，它可焕发出中国保健食品

的新活力。其次，保健食品“个性化”需求的满足可被

挖掘出巨大的潜在市场。据统计，中国目前 *&岁以上
中老年有上亿之众，8&.以上的中老年人认为应该经
常服用一些保健品，但实际上经常服用的仅有 #8.，
中间尚有 %-.的缺口。中老年消费者普遍反映买不到
能满足中老年特殊需要、质量信誉过硬的产品。而电

子商务的出现，便具备了“个性化”产品研究和生产的

条件，“个性化”需求的问题也就迎刃而解了。因此，电

子商务在保健食品工业中有着广阔的发展前景。
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本企业下属各公司生产的主要产品有：中高档肉味香

精、食品配料、餐饮配料、家用调味品，随着企业规模和业务范

围不断拓展扩大，现诚邀下列优秀人士加盟：

一、食用原料营销总监（! 名）：本科以上学历，五年以上相
关行业营销管理成功经验，有较强的组织和策划能力，具备组

建并培训大型销售团队的能力，熟悉本行业网络营销管理技

巧，人品素养佳。年薪 !& 万$#& 万。
二、食用原料部 1调味品分别招聘：需在各个省份上班。
!、大区经理（各 !&名）：本科以上学历，有相关本行业管理

销售经验两年以上，较强的事业心和敬业精神及广泛的客户资

源，较好的沟通能力和行业知识，人品素养佳。年薪 *万$!&万。
#、省级经理（各 #& 名）：专科以上学历，食品专业优先，有

较强的市场开拓能力和管理经验，上进心强。年薪 - 万$!& 万。
三、餐料业务主管（各 !& 名）：专科以上学历，相关本行业

管理销售经验两年以上。年薪 - 万$!& 万。
四、调香技师（- 名）：相关专业本科以上学历，香精调香技

术成熟。待遇面议。

五、餐饮调味品、快餐方便食品、肉制品、速冻食品、应用

技术员（各 * 名）：相关专业本科以上学历，从事以上相关工作
两年以上，有实际技能者优先。待遇面议。

有意者请将个人详细工作简历寄至：广州市珠江新城名

门大厦豪名阁 =!& 室广州市一品食品有限公司人力资源部
（收） 邮编：*!&=#-
请在信封左下角注明应聘职位（附带 #*(( 照片一张）。

广州市一品食品有限公司 高薪诚聘
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